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Santrauka. Pasaulyje daugéjant gamtos anomalijy ir stichijy, atsiranda vis daugiau nejprasty ory temperatiros
svyravimy. Tokie veiksniai skatina kiekviena i§ misy apgalvoti iSeitis, kaip galime sumazinti Siuos klimato kaitos
poky¢ius. Tai verdia vis labiau atsisakyti neapgalvoto vartojimo ir jvairiais badais remti visame pasaulyje populiaréjantj
tvary vartojima. Tai aktualu Lietuvai ir visam pasauliui. Ekologinés krizés bei véliau sekancios ekonominés krizés skati-
no atrasti ekologiskuma ir adaptuoti jj jvairiose sferose ir srityse. Ekologinés idéjos jau néra naujiena ir statybos srityje.
Straipsnio tikslas yra nustatyti ar elektroniniy medijy taikymas daro jtaka ekologisko busto populiarumo didéjimui.
Vienas i§ tarptautiniy reikalavimy bei Lietuvos jsipareigojimy yra pastaty energetinio naudingumo skatinimas (Euro-
pos Komisija, 2021). Tai jsipareigojimas, kuris yra susijes su pastaty nulinés energijos vertés reikalavimu. Todél nuo
2020 m. gruodzio 31 d. naujai statomi pastatai privalo buti beveik nulinés energinés vertés. Akivaizdziai stipréjantys
klimato kaitos pokyciai turéty nulemti ir pirkéjy pasirinkima, prioriteta teikiant ne tradiciniam, bet ekologiskam
bustui. Tokia tendencija ateityje turéty skatinti ekologisky busty paklausos didéjima bei pardavimy augimg. Tyrimo
tikslui pasiekti buvo naudota literatiros apZzvalga ir daugiakriterinis vertinimo metodas TOPSIS. Tyrimo rezultatai
parodé kuriame Lietuvos mieste yra didziausi ekologisky busty pardavimai ir kokios elektroninés medijos yra efekty-
viausios $iam tikslui pasiekti.

Reik$miniai ZodZiai: elektroninés medijos, klimato kaita, tvarus vartojimas, ekologiskas bustas, energetinis naudingu-
mas.

Ivadas

Pastaruoju metu internetas uzima labai svarbig vieta daugumos zmoniy gyvenime bei jvairiose srityse. Naudo-
jantis internetu elektroniniy medijy kanalais nuolatos siunc¢iami dideli informacijos srautai. Elektroninés medijos
i$siskiria ganétinai didele galia, gebéjimu formuoti visuomenés nuomone, netgi ja paveikti. Vis didéjantis infor-
macijos prieinamumas, pastebimai kei¢ia siuolaikinio Zmogaus poreikius - jam reikalingg ir aktualig informacija
norima gauti operatyviai, greitai bei suprantamai. Kartais intriguojanti antrasté gali pritraukti démesj ir ska-
tinti domeétis placiau. Galima iSkelti hipoteze — elektroniniy medijy taikymas galimai didina ekologisko busto
populiaruma. Akivaizdziai stipréjantys klimato kaitos pokyciai turéty nulemti ir pirkéjy pasirinkima, prioriteta
teikiant ne tradiciniam, bet ekologiskam biustui. Tokia tendencija ateityje turéty skatinti ekologisky busty pa-
klausos didéjima bei pardavimy augimg. Mokslinio tyrimo objektas yra elektroniniy medijy taikymas didinant
ekologisko biisto populiarumg. Sis mokslinis tyrimas yra aktualus, kadangi Lietuva yra jsipareigojusi skatinti
pastaty energetinj naudinguma. Akivaizdas klimato kaitos poky¢iai skatina tvary vartojimg ir ekologiskumo
jgyvendinimg jvairiose srityse. Itin svarbu ekologiskumga taikyti statyby sektoriuje, jog buaty pasiekta ekologisko
biisto ir Zmogaus santarvé su gamta. Sio straipsnio tikslas nustatyti galima elektroniniy medijy jtaka ekologisko
biusto populiarumo didinimui. Siekiant tikslo bus taikomas literatiiros analizés palyginimas ir daugiakriterinis
vertinimo metodas TOPSIS. Mokslinio tyrimo naujuma galima sulyginti su temos originalumu.
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1. Literatiiros apZvalga

Bandant nustatyti rysj tarp medijy ir ekologijos galima remtis Castells (2009) atliktais klimato at$ilimo tyrimo rezul-
tatais, aptariamais visuomenéje, kurie grindziami medijy jtaka. Svarbiausias medijy pasiektas laiméjimas, anot mok-
slininko, yra poziario j aplinkos problemas pasikeitimas individualiu ir visuomenés lygmeniu. Kolektyvinio veiksmo
skatinami aplinkosaugos aktyvistai ir mokslininkai uztvindé komunikacijos kanalus Zinutémis, jmoniy strategijomis,
politiky sprendimais, ataskaitomis, sietinomis su klimato kaita ir kitomis ekologinémis problemomis. Atlikti tyrimai
rodo, jog 1982 metais i klausimg, ar kg nors esate girdéje apie globaly atsilimg, teigiamai bty atsake tik 41 proc.
apklaustyjy JAV pilie¢iy, o 2006 metais zinanciyjy buvo 91 proc. Tai parodo, kad medijy jtaka aplinkosauginei ko-
munikacijai yra svari. Todél XXI amziuje aplinkosaugos problemos tapo pagrindiniu klausimu globalios politikos
forumuose ir kiekvieno pilie¢io kasdieniy sprendimy kontekste. Aplinkosaugos problemos aktyviai palieté dalj medijy.

Castells (2009) akcentuoja ,,zaliyjy“ temy jtraukima j Ziniasklaida, kurios prieinamos didziajai daugumai pilieciy.
Kitaip sakant, buvo uztikrintas didesnis vie$yjy erdviy prieinamumas, sukurta erdve, kurioje galéjo susitikti laisvi,
lygis ir asmeniniy ry$iy nesiejami aplinkosaugos problemomis besidomintys pilieciai. Antra, medijos leido dau-
gumai suprasti mokslines aplinkos problemas. Medijy ypatybé ta, kad jomis galima suprantama forma interpret-
uoti mokslininky tyrimus. Todél suvokti aplinkosaugos problemas gali vis daugiau pilie¢iy. Trec¢ia, medijos naudoja
démesio pritraukimo triukus (jspudingi vaizdai, spalvos, muzikiniai intarpai), kurie veré¢ia domeétis viena ar kita
tema. Démesio pritraukimui, anot Castells (2009), turi jtakos ir tai, kad aplinkosaugos problemos tapo vis dazniau
komunikuojamos zinomy Zmoniy. Pastebima, kad $ioms problemoms spresti medijos ypa¢ padeda tuo, kad pasialo
galimybiy naudotis vaizdine medziaga. Pavyzdziui, naikinamos gamtos vaizdai lengviau ir daugiau Zmoniy provokuoja
diskusijai nei rasytinis tekstas.

Sie poky¢iai, nulemti pilie¢iy, medijy vartotojy, tapo naujy socialiniy judéjimy priezastimi. Aplinkosaugos ak-
tyvistai gali lengvai skleisti informacija, $viesti visuomene, ja skatinti jungtis prie problemos sprendimy iniciatyvy.
Naujos technologijos leidzia naudoti vaizdinius, tiesiogines transliacijas, o socialiniy tinkly svetainés spartina proce-
sus, kuria svarbumo jspudj, patraukia démesj (Castells, 2009).

Todél atsirado naujos iniciatyvos, kurios pasizymi smulkesniy problemy sprendimu, aktyvesniu socialiniy tinkly
naudojimusi bei komunikacija internete. Taip atsirado naujos dalyvavimo sprendziant aplinkos problemas formos,
naujosios medijos ir internetas pasitlé pilie¢iams didesnj prieinamuma prie vieSosios erdvés, spartesnj ir efektyvesnj
socialinio tinklo formavimo btdg, veiksmingas komunikacijos priemones, padedancias grei¢iau plisti iniciatyvoms.
Tad galima teigti, jog medijos ir internetas turéjo teigiama jtaka ekologinéms iniciatyvoms plisti XXI amziuje.
Siuolaikiniai vartotojai domisi aplinkosaugos problemomis, todél jy sprendimai vis daznesni renkantis tvary vartojima
(Vukasovi¢, 2016).

Taigi, ekologiskumas glaudziai susijes su daugeliu veiklos sri¢iy. Ekologiski produktai vis dazniau naudojami
ir ekologiskoje statyboje, kuri suteikia i$skirtines salygas ne tik kasdieniame gyvenime ar darbe, bet ir sudaroma
galimybé savo kultariniy ar socialiniy poreikiy patenkinimui. Svarbiausia tai, jog ekologisky produkty naudojimas
statyboje negadina aplinkos santarvés. Ekologiski namai turi bati pastatyti naudojant aplinka tausojancias medziagas
Svarbu, jog buty remiamasi moderniais ir naujais technologiniais gamybos sprendimais. Du pagrindiniai darnaus
vystymosi principai, kurie yra tiesiogiai susije su ekologiska statyba, buvo isskirti jau daugiau nei prie§ 20 mety:

- Ekonomine gerove uztikrinanti tausojanti gamyba ir vartojimas;

- Energijos tausojimas ir racionalus istekliy naudojimas.

Pilelienés ir Tamulienés (2021) tyrimas apie vartotojy pozitrj ir elgesj ekologisky produkty atzvilgiu parodo, jog
Lietuvos vartotoju aplinkosauginio sgmoningumo lygis yra aukstas. Pastebimas aktyvus vartotojy jsitraukimas bei dali-
jimasis informacija su draugais aplinkosaugos klausimais. Lietuvoje galima jvardyti tris palankiai jvertintus ekologisky
produkty pasirinkimo veiksnius: aplinkosaugos problemas, socialinj elgesi ir aktyvy jsitraukima. Siy veiksniy tinkamas
valdymas gali padidinti ekologisky produkty vartojima. Imonés, pristatancios savo produktus kaip ekologiskus, turi
suprasti pastaryjy veiksniy vaidmens svarba darant jtakg ketinimams ir elgesiui ekologisky produkty pirkimo srityje.
Tai yra i$$ukis verslo organizacijoms. Svarbios rinkodaros ir komunikacijos kampanijos, skirtos pakeisti vartotojy
pozitrj ir elgesj ekologisky produkty atzvilgiu. Svarbu sujungti aplinkosaugos problemas ir socialinj elgesj, kartu
skatinant vartotojy aktyvy isitraukima i ekologisky produkty pasirinkima Lietuvoje (Pileliené & Tamuliené, 2021).

Akivaizdus klimato kaitos poky¢iai, turintys neigiamos jtakos aplinkos buklei, kelia susiriipinimg ne tik Lietu-
vai, bet ir visam pasauliui. Ekonominés ir ekologinés krizés priverté atrasti ekologiskas inovacijas ir taikyti ji visose
jmanomose srityse. Ekologija ir ekologinés idéjos skverbiasi i statybos sritj. Tokie poky¢iai yra susij¢ ir su tarptauti-
niais jsipareigojimais, kuriuos Lietuva privalo jvykdyti, o tai svarbu jveikiant nepaliaujamai didéjancius klimato kaitos
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issakius (Europos Sajungos Taryba, 2007). Ekologisky busty pardavimy skatinimas pastaruoju metu yra laikytinas
prioritetine sritimi (Europos Sajungos direktyva 2010/31/ES).

Atsizvelgiant | Europos Sagjungos vystoma aplinkosauginés politikos - Zaliojo kurso jgyvendinimo strategija bei
siekiant uztikrinti ekonomikos tvaruma svarbu su klimato kaita susijusius i$stkius spresti, paverciant juos atitinkamo-
mis galimybémis jvairiose veiklos sferose, atitinkamai grieztéja, o ateityje dar labiau grieztés ir Lietuvos vyriausybés
priimti aplinkosaugos jstatymai. Taip pat atsizvelgiant j klimato kaitos poky¢iy suvaldymo prioritetus, ekologisko
busto statybos ateityje tik intensyvés ir taps prioritetinémis. Todél $ie poky¢iai atitinkamai turés jtakos didéjanciai
ekologisko busto paklausai bei sparciai iSaugusiam pardavimy skatinimo poreikiui (Europos ekonomikos ir socialiniy
reikaly komitetas, 2020).

Ekologisky namy plétotojai Lietuvoje vis labiau pastebi, kad daugéja lietuviy, kurie sunkmeciu yra linke domeétis
bastu, kuris galimai biity pastatytas i§ $iaudy, molio ar medzio drozliy. Ekologiskas bustas Lietuvoje populiaréja, o
tam jtakos turi daug priezasciy: ekologiskas biistas yra $iltas, jo iSlaikymas nedaug kainuoja, vyrauja teigiamas mik-
roklimatas, o krizés metu mazéjant Zmoniy pajamoms, kiekvienas, jvertines individualig situacija, gali pasirinkti kokj
namg galima pastatyti uZ turimg sumg. Pastebima, jog ypac svarbus faktorius, kuris skatina ekologisky busty statyma,
yra brangstanti energija. Be to, toks busty tipas populiaréja vis labiau, nes gali buti pastatytas paties Seimininko ir gana
greitai. Ta¢iau daznai Zmonés atsisako imtis statybos darby dél to, kad turi nepakankamai informacijos apie naujas
statybos medziagas, kurios gali padéti uzkirsti kelig tolimesniam toksisky medziagy patekimui i aplinka.

Lietuvoje $iuo metu ypa¢ populiaréja ekologisko busto idéja, t. y. vienovés su gamta ir ekologiskumo ideologija.
Prioritetas teikiamas ekonomiskam bisto iSlaikymui — svarbi yra ne basto jsigijimo kaina, bet ir visa finansiné nasta,
tenkanti jo iSlaikymui. Tadiau pagrindinés tokio namo charakteristikos yra sunaudojamos energijos kiekis. I$ esmés
tai yra taupus variantas, kuris puoseléja aplinka. Jeigu norima pastatyti absoliuciai ,Zalig nama®, reikalingi labai dideli
kastai. Naujausios ekologiskos medziagos yra labiau ilgaamziskos bei zymiai patvaresnés, plonesnés, lengvesnés bei
stipresnés (pvz., vis dazniau namo statyboms pasitelkiamos perdirbtos plieninés sijos, o ne mediniai rémai). Taigi,
zingsnis po zZingsnio ekologiskumas tampa nebe mada, o gyvenimo kokybe uztikrinanciu svarbiu elementu.

Siy dieny medijos yra svarbus jrankis, padedantis ne tik pateikti svarbiausias jvairiy sri¢iy aktualijas, bet dauge-
liu atveju, tai yra jrankis padedantis atrasti pacius jvairiaus budus, uztikrinancius sékmingg idéjy realizavima bei
jvairaus sudétingumo ir aktualumo problemy sprendima. Ne iSimtis ir ekologisko busto, kuris galéty bati prilyginamas
aukstos kokybés produktui, populiarinimo galimybiy paieska akcentuojant bei pabréziant jo i§skirtinuma, tvaruma
bei nejkainojamg svarba klimato kaitos kontekste. Todél kompanijoms ir jmonéms, susijusioms su $iuo isskirtiniu
produktu, nei$vengiamai iSkyla poriekis buati vis labiau matomoms bei vis plac¢iau zinomoms lyginant su tradiciniy
busty plétra susijusiomis kompanijomis bei jmonémis, o kartu uztikrinti ekologi$ko bisto pranasuma prie§ kitus,
jprastinius, rinkoje esancius bustus. Atsiradus naujai galimybei savo veiklos procesus dalinai arba visiskai perkelti j
elektronine erdve, t. y. socialinius tinklus, pastebimai i§ryskéjo ir didesné konkurencija tarp organizacijy, pristatanéiy
atitinkama informacija. Kaip teigia Haataja (2010), socialiniai tinklai yra interaktyvios komunikacijos priemoné, be to,
tai nauja rinkodaros komunikacijos priemoné, kuri siejasi su veikla, praktika ir elgesiu tarp Zzmoniy bendruomeniy,
kurios internete dalijasi jvairiausia informacija, Ziniomis bei nuomonémis.

Siandiena socialiniy tinkly platforma vis plac¢iau naudojasi ne tik eiliniai vartotojai, bet ir verslo atstovai. Ka-
dangi $is technologijy produktas apima daugybe socialiniy tinklalapiy, turin¢iy atitinkamg savo paskirtj, tikslus,
architektirg, todél organizacijoms nei$vengiamai iskyla poreikis tinkamai pasirinkti socialinius tinklus, kuriuose
jos galéty efektyviausiai populiarinti save, savo sukurta produkta, prekés zenkla ir pan. ,Siuolaikinés technologijos
suteikia daug galimybiy organizacijoms populiarinti savo prekés Zenklg bei kurti palanky savo jvaizdj. Prie to priside-
da jmonés kirybiskos idéjos bei mokéjimas disponuoti savo prekés Zenklu socialiniuose tinkluose® (Jezukevicitaté ir
Davidaviciené, 2014). Socialiniy tinkly panaudojima bei jy teikiamas galimybes tinkamai komunikacijai su vartotojais
uztikrinti taip pat tyré Limba ir Jurkuté (2013).

Tiek pasaulyje, tiek ir Lietuvoje sparciai populiaréja socialiniy tinkly portalai, kuriuose gali buti realizuojami
jmoniy komunikaciniai tikslai: ,,Facebook®, , Twitter®, ,LinkedIn’, ,Youtube®, ,Instagram® ir kiti, kurie skatina zmoniy
bendravimg tarpusavyje. Pagrindiné esmé - dalintis jvairiausio pobudzio informacija.

,»Facebook® populiarumas skatina jmones kurti savo verslo puslapius — svetaines ir taip socialinéje erdvéje didinti
ekologisko busto populiaruma. Visi ,,Facebook® socialinio tinklo verslo puslapiai skirti verslo jmonéms ar prekiy
zenklams, kad $ios galéty dalintis savo informacija, uzmegzti ry$ius su esamais vartotojais ar pritraukty naujus. Tokiu
badu ,,Facebook® jmonéms suteikia didziule galimybe komunikacijai, jos reikalinga tik susikurti profilj ir tinkamai
paruosti jo turinj, jj nuolat pildant, keliant diskusijas ir aktyviai jose dalyvaujant bei skatinant reikstis savo profilio
lankytojus.
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, Twitter — kitas, vienas populiariausiy socialiniy tinkly pasaulyje. Sioje platformoje vartotojai apibiidina savo
interesus ir dalinasi savo nuomone trumpuose prane$imuose.

»Instagram“ ne maziau svarbus uz kitus socialinius tinklus, nors $iame tinkle yra dalinamasi tik nuotraukomis
arba trumpomis video medziagomis. ,,Instagram® nuo kity socialiniy tinkly skiriasi tuo, jog suteikia geresne vizualine
platforma.

,LinkedIn“ - platforma, kurios pagalba galima greitai surasti bendraminéiy. Sig platformg taip pat galima pritaikyti
didinant ekologisko busto populiarumg - rasant straipsnius, kurie kelia susidoméjima ir ,Google paieskoje.

Taigi, apibendrinant literatarine dalj galima teigti, jog socialiniai tinklai gali buti raktas j didele sékme - svarbu
tinkamai jvertinti vartotojy, gamintojy bei vystytojy tarpusavio sgsaja virtualioje erdvéje ir tinkamai persvarstyti tradi-
cines rinkodaros strategijas prioritetg teikiant komunikavimui su vartotojais per jvairius socialinius tinklus. Reikéty
paminéti ir tai, jog atsizvelgiant i socialiniy tinkly gausuma atitinkamai pasiskirsto vartotojy potencialas. Mann et al.
(2012) atkreipia démesj, jog galima i$skirti net kelis svarbiausius aspektus socialiniuose tinkluose: pirma, ne visi
vartotojai meégsta vieng ar kitg socialinj tinklg, todél jmonéms svarbu apsvarstyti galimybe turéti paskyras keliuose
populiariuose socialiniuose tinkluose; antra, atsizvelgiant j socialiniy tinkly didziules galimybes patalpinti kiekvieng
svarbig informacija, svarbu naudotis visomis ijmanomomis funkcijomis; trecia, visa svarbi informacija turi bati lengvai
randama ir patogiai, greitai prieinama vartotojui; ketvirta, ypa¢ svarbus informacijos apipavidalinimas, vizualizacija,
atkreipianti vartotojy démesj; penkta, operatyvumas ir aktyvumas socialiniuose tinkluose, kad socialinio tinklalapio
lankytojas greitai gauty atsakyma j pateiktag uzklausa, jj dominancig problemg. Be to, svarbu palikti atsiliepimus net j
neigiamus komentarus. Tai padeda lankytojui suprasti, kad jis jmonei yra svarbus (Mann et al., 2012).

2. Naudojamy metody pristatymas

Tyrimo tikslui pasiekti buvo naudota literatros apzvalga ir daugiakriterinis vertinimo metodas TOPSIS. TOPSIS
metodo esmé - optimali alternatyva turi maziausig atstuma nuo idealaus sprendimo ir didziausig atstuma nuo idealiai
blogiausio sprendimo. Sis daugiatikslio vertinimo metodas yra efektyvus sprendimy priéméjui dél skirtingy rodikliy
naudojimo, kurie yra reik§mingi.

Pirmiausiai sudaroma sprendimy priémimo matrica x;;:

il
X
1n
XH x12 ..
aq Xon
X X e
_ 21 *22 (1)
Xjj = 8y e |
. X
mn
Xm Xmo .
am L

Cia a; - lyginamosios alternatyvos (i = 1,m); x; - efektyvumo rodikliai (j = 1,n); x;; — efektyvumo rodikliy
reik§mési=1,m; j=1,n.
Matrica normalizuojama pagal $ig formule:

_ Xij L
r=——, i=1m; j=Ln. (2)

P

Pagal (3) formule gaunama normalizuota matrica x :

=

4
. X, Xpp - X,
X=|r,|= °| x X X 3)
=T 21 X220 Xpy |-
am
| X Xp2- X |

Sudaroma pasverta normalizuota matrica x * . Jei yra rodikliy reik§mingumai, tuomet matrica x * apskai¢iuojama
pagal formule:

—

x*=Xxq, (4)

jei svoriai nezinomi, tuomet x =x .
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Geriausia alternatyva nustatoma pagal formule:

Af_ (maxr?-j\ jej)|li=Lm ={r1,+ rzf...,rn*}, (5)

j&J), (minz
1
¢ia J - rodikliy, kuriy didesnés reik§més yra geresnés, indeksy aibé; J' - rodikliy, kuriy mazesnés reik$més yra
geresnés, indeksy aibé.
Blogiausia alternatyva nustatoma pagal formule:

A (minr/ij\jeI),(maxgj\je]') /li=1m ={r1fr2f...,r,f}. (6)

i i

Atstumas tarp lyginamosios i-tojo ir idealiai geriausios alternatyvos Lf varianto nustatomos pagal formule:

L =20 =1 Gy—n"? i=Lim. ()

Atstumas tarp lyginamosios i-tojo ir idealiai blogiausios alternatyvos L; varianto nustatomos pagal formule:

I = /2? =1 (-1 P, i=Lm. (8)

Nustatomas kievienos i-tosios alternatyvos santykinis atstumas iki idealaus:

L _
 =————,; i=Lim, kai C; e[0:1]. 9)
P
L+
Kuo C; reik§mé artimesné vienetui, alternatyva geresné, t. y. racionali alternatyva bus ta,kurios C reiksmeé
yra didziausia.
Nustatomas racionalumo indeksas Z :

Zp =——. (10)
T max C
Pagal racionalumo indekso Z; reik§mes sudaroma prioritety eiluté.
Klasteriné analizé yra daugiamatés statistinés analizés metodas, kuris naudojamas objekty pana$umui nustatyti
ir juos suskirstyti | panasiy objekty grupes, vadinamas klasteriais. Objektai suskirstomi taip, kad skirtumai klasteriy
viduje bty kuo mazesni, o tarp klasteriy kuo didesni.

3. Tyrimo duomeny pristatymas

Geriausios alternatyvos pasirinkimo uzdavinys sprendziamas sudarant sprendimo matricas i§ ekologisko nekilno-
jamojo turto pardavimy 2011-2021 m. (pirmojo pusmecio) duomeny. Lenteléje pateikti duomenys: 10 alternatyvy
(metai) ir 5 kriterijai (didieji Lietuvos miestai). Visi kriterijai yra maksimizuojantys. Visy kriterijy svoriai vienodi
(100 % / 5 = 0,2). Gauta, jog kiekvienas kriterijus atitinka 20 % visy tiriamy kriterijy svorio. Normalizuotos matricos
tikslas - suvienodinti duomenis (1 lentelé).

1 lentelé. Normalizuota matrica ($altinis: autorius)

Max Max Max Max Max
Svoris 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Miestai Vilnius Kaunas Klaipéda Siauliai Panevézys
2012 0,247 0,241 0,264 0,267 0,254
2013 0,282 0,281 0,273 0,292 0,254
2014 0,294 0,287 0,290 0,317 0,280
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1 lentelés pabaiga

Max Max Max Max Max
2015 0,323 0,301 0,324 0,317 0,305
2016 0,333 0,308 0,332 0,334 0,356
2017 0,253 0,273 0,290 0,350 0,356
2018 0,335 0,322 0,315 0,350 0,407
2019 0,315 0,322 0,341 0,317 0,280
2020 0,362 0,378 0,350 0,300 0,305
2021 0,389 0,413 0,367 0,309 0,331

Tuomet sudaroma svertiné matrica, nes normalizuota matrica ir kriterijy svoriai yra zinomi (2 lentelé).

2 lentelé. Svertiné matrica (Saltinis: autorius)

Max Max Max Max Max

Svoris 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Miestai Vilnius Kaunas Klaipéda Siauliai Panevézys

2012 0,049 0,048 0,053 0,053 0,051
2013 0,056 0,056 0,055 0,058 0,051
2014 0,059 0,057 0,058 0,063 0,056
2015 0,065 0,060 0,065 0,063 0,061
2016 0,067 0,062 0,066 0,067 0,071
2017 0,051 0,055 0,058 0,070 0,071
2018 0,067 0,064 0,063 0,070 0,081
2019 0,063 0,064 0,068 0,063 0,056
2020 0,072 0,076 0,070 0,060 0,061
2021 0,078 0,083 0,073 0,062 0,066

Kai turime svertine matrica, galima tirti tiek maksimizuojancius, tiek ir minimizuojanc¢ius duomenis. Pagal alter-

natyvas sudedame maksimizuojancius ir minimizuojancius kriterijus (3 lentelé).

3 lentelé. Kriterijy (maksimizuojanéiy ir minimizuojanciy) sumos pagal alternatyvas (3altinis: autorius)

Metai St \'s

2012 0,060 0,000
2013 0,051 0,012
2014 0,044 0,018
2015 0,035 0,027
2016 0,027 0,035
2017 0,043 0,028
2018 0,024 0,043
2019 0,036 0,028
2020 0,025 0,041
2021 0,017 0,052

Nustatomas salyginis lyginamuyjy varianty artumas iki idealaus (4 lentelé). Racionalus variantas yra tas, kurio P;
reik§mé yra didziausia — arciausiai 1. IS 4 lentelés galima matyti, kad 2021 m. yra racionalus variantas (P; = 0,750).
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4 lentelé. Racionalaus varianto reik§més nustatymas ($altinis: autorius)

Metai P;

2012 0,000
2013 0,188
2014 0,291
2015 0,435
2016 0,568
2017 0,390
2018 0,649
2019 0,443
2020 0,628
2021 0,750

Kitas zingsnis — sudaromas geriausios alternatyvos modelis (V*). Véliau sudaromas blogiausios alternatyvos mod-
elis (V) (5 lentelé). Kiekvienas kriterijus turi po vieng geriausig ir blogiausia alternatyva. Vilniaus geriausia alternatyva
0,078 (2021 m.), Kauno 0,083 (2021 m.), Klaipédos 0,073 (2021 m.), Siauliq 0,070 (2017/2018 m.), Panevézio 0,081
(2018 m.). Kiekvienas kriterijus turi po vieng blogiausia alternatyva. Vilniaus blogiausia alternatyva 0,049 (2012 m.),
Kauno 0,048 (2012 m.), Klaipédos 0,053 (2012 m.), Siauliy 0,053 (2012 m.) ir Panevézio 0,051 (2012/2013 m.).

5 lentelé. Geriausios ir blogiausios alternatyvos sudarymas (Saltinis: autorius)

A 0,078 0,083 0,073 0,070 0,081
\a 0,049 0,048 0,053 0,053 0,051

Tuomet atliekamas alternatyvy rangavimas. Daugiausiai nekilnojamojo turto buvo parduota per 2021 metus. To-
liau atitinkamai i§sidésto ir 2 vietoje yra 2018 m., 3 — 2020 m., 4 - 2016 m., 5 - 2019 m., 6 - 2015 m., 7 - 2017 m,,
8 - 2014 m., 9 - 2013 m., o maziausiai nekilnojamojo turto buvo parduota per 2012 m. (6 lentelé).

6 lentelé. Alternatyvy rangavimas ($altinis: autorius)

Metai

Rangavimas

2012

10

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

e B N RS2 I S RN N Y o N BN INo}

Taip pat atliekama klasteriné analizé — duomenys yra standartizuojami (7 lentelé).

7 lentelé. Standartizuoti duomenys ($altinis: autorius)

Vilnius Kaunas Klaipéda Siauliai Paneveézys
2012 -1,46397 -1,40728 -1,47041 -1,88067 -1,1816
2013 -0,68902 -0,63161 -1,22119 -0,90791 -1,1816
2014 -0,43071 -0,50695 -0,72274 0,06485 -0,66786
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7 lentelés pabaiga
Vilnius Kaunas Klaipéda Siauliai Panevézys
2015 0,20828 -0,22993 0,27414 0,06485 -0,15412
2016 0,43941 -0,09142 0,52337 0,71336 0,87336
2017 -1,32802 -0,78398 -0,72274 1,36186 0,87336
2018 0,4802 0,18561 0,02492 1,36186 1,90084
2019 0,03154 0,18561 0,77259 0,06485 -0,66786
2020 1,0784 1,2937 1,02181 -0,58366 -0,15412
2021 1,67389 1,98626 1,52026 -0,2594 0,35962

Turint standartizuotus duomenis, atliekama Wardo klasteriné analizé. Atlikus klasterine analize, gaunami rezul-
tatai (8 lentelé):

8 lentelé. Atstumo matrica ($altinis: autorius)

Euklido atstumas kvadratu
Atvejis 1: 2 3: 4 5: 6: 7: 8: 9: 10:

2012.00 | 2013.00 | 2014.00 | 2015.00 | 2016.00 | 2017.00 | 2018.00 | 2019.00 | 2020.00 2021.00
1: 2012.00 0,000 2,211 6,486 12,067 20,281 15,703 28,569 13,854 22,708 35,310
2:2013.00 2,211 0,000 1,541 5,205 11,460 10,055 18,241 6,372 13,023 22,748
3:2014.00 6,486 1,541 0,000 1,743 5,278 4,940 10,149 2,929 9,248 16,837
4:2015.00| 12,067 5,205 1,743 0,000 1,611 6,399 6,214 0,716 4,058 8,981
5:2016.00 | 20,281 11,460 5,278 1,611 0,000 5,577 1,803 3,101 5,313 8,045
6:2017.00| 15,703 10,055 4,940 6,399 5,577 0,000 5,824 9,082 17,992 24,609
7:2018.00 | 28,569 18,241 10,149 6,214 1,803 5,824 0,000 9,041 10,587 11,907
8:2019.00 | 13,854 6,372 2,929 0,716 3,101 9,082 9,041 0,000 3,070 7,660
9:2020.00 | 22,708 13,023 9,248 4,058 5,313 17,992 10,587 3,070 0,000 1,452
;8:21.00 35,310 22,748 16,837 8,981 8,045 24,609 11,907 7,660 1,452 0,000

8 lenteléje pateikiami atstumai tarp skirtingy klasteriy. Atstumai parodo nepanasumus. Kuo didesnis skaic¢ius tuo
alternatyvos yra nepanasesnés.

9 lentelé. Aglomeracijos lentelé (3altinis: autorius)

Kombinuotas klasteris Klasterio etapas
Etapas Koeficientas Kitas etapas
Klasteris 1 Klasteris 2 Klasteris 1 Klasteris 2
1 4 8 0,358 0 0 7
2 9 10 1,084 0 0 8
3 2 3 1,854 0 0 5
4 5 7 2,756 0 0 6
5 1 2 5,398 0 3 9
6 5 6 8,898 4 0 7
7 4 5 14,012 1 6 8
8 4 9 25,276 7 2 9
9 1 4 45,000 5 8 0

Sioje lenteléje nurodyti klasteriy jungimo Zingsniai. Siuo atveju yra 2 klasteriai. Jungiant klasterius buvo atlikti
9 zingsniai (9 lentelé).
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Buvo atlikta klasteriné analizé, naudotas Wardo jungties metodas. Atlikus tyrimg buvo sudaryti du klasteriai,
pirmajame klasteryje sugrupuoti metai, kai nekilnojamojo turto pardavimai buvo didziausi. Atrajame klasteryje buvo
sugrupuoti metai, kai nekilnojamojo turto pardavimai buvo maziausi. Klasteriai dendogramoje (1 pav.):

Dendrogram using Ward Linkage
Rescaled Distance Cluster Combine

5 10 15 20 25
1 1 1 1

2015.00 4 J
2019.00 8|
2016.00 J

7 —

2018.00

2017.00

2020.00 9|

2021.00 10—

201300

201400 3

201200 1

1 paveikslas. Dendograma (Saltinis: autorius)

ISvados

Apibendrinus galima teigti, jog elektroniniy medijy, tokiy kaip ,,Facebook®, , Twitter, ,LinkedIn®, ,Youtube®, ,Insta-
gram’, taikymas didina ekologisko busto populiarumg. Atlikus duomeny analize, buvo sudarytas kriterijy rinkinys.
Rinkinj sudaré 5 maksimizuojantys kriterijai. Maksimizuojantys kriterijai - miestai: Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai,
Panevézys. Taip pat buvo sudarytas alternatyvy rinkinys atlikus duomeny analize. Rinkinj sudaré metai: 2011 m.,
2012 m., 2013 m., 2014 m., 2015 m., 2016 m., 2017 m., 2018 m., 2019 m., 2020 m., 2021 m. Buvo atliktas duomeny
rangavimas naudojant daugiakriterinio sprendimy analizés metoda (TOPSIS). Metai i$sidésté taip (nuo didZiausio
nekilnojamojo turto pardavimy skai¢iaus iki maziausio): Daugiausiai nekilnojamojo turto buvo parduota per 2021
metus. Toliau atitinkamai i$sidésto ir 2 vietoje yra 2018 m., 3 - 2020 m., 4 - 2016 m., 5 - 2019 m., 6 - 2015 m.,
7 - 2017 m., 8 - 2014 m., 9 - 2013 m., o maziausiai nekilnojamojo turto buvo parduota per 2012 m. Taip pat buvo
atlikta klasteriné analizé, naudotas Wardo jungties metodas. Atlikus tyrima buvo sudaryti du klasteriai, pirmajame
klasteryje sugrupuoti metai, kai nekilnojamojo turto pardavimai buvo didziausi. Atrajame klasteryje buvo sugrupuoti
metai, kai nekilnojamojo turto pardavimai buvo maziausi.
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THE APPLICATION OF ELECTRONIC MEDIA TO INCREASE THE POPULARITY OF ECOLOGICAL HOUSING

Simonas STAKVILEVICIUS

Abstract. As natural anomalies and natural disasters increase in the world, more and more unusual weather temperature
fluctuations appear. Such factors encourage each of us to think about ways we can reduce these changes in climate. This forces
us to increasingly abandon reckless consumption and support sustainable consumption, which is gaining popularity around the
world, in various ways. This is relevant for Lithuania and the whole world. Ecological crises and subsequent economic crises
encouraged the discovery of ecology and its adaptation in various spheres and areas. Ecological ideas are not new in the field
of construction either. The purpose of the article is to determine whether the use of electronic media influences the increase in
popularity of green housing. One of the international requirements and Lithuanias obligations is the promotion of the energy
efficiency of buildings (European Commission, 2021). This is a commitment that is related to the requirement of zero energy value
of buildings. Therefore, from 2020 December 31 newly constructed buildings must have almost zero energy value. The obviously
increasing changes in climate change should also determine the choice of buyers, prioritizing not traditional, but ecological
housing. Such a trend should promote an increase in the demand for green housing and sales growth in the future. A literature
review and a multi-criteria assessment method TOPSIS were used to achieve the research objective. The results of the study
showed which city in Lithuania has the highest sales of ecological housing and which electronic media are the most effective for
achieving this goal.

Keywords: electronic media, climate change, sustainable consumption, green housing, energy efficiency.
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