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Santrauka. Turizmas yra dinami$ka ir konkurencinga pramoné, kuri turi gebéti prisitaikyti prie besikei¢ianciy klienty
poreikiy ir nory. Siuolaikinis turizmas sparéiai plediasi ir jgauna vis didesng reik§me Salies ekonomikos plétrai. Tai
pasireiskia per turizmo pramonés jtaka Salies ekonominiams rodikliams. D¢l Sios priezasties turizmas tapo vienu i$
pagrindiniy tarptautinés prekybos veikéjy ir tuo pat metu yra vienas i§ Saliy pajamy Saltiniy. Taigi, turizmo pramoné turi
biiti nuolat ple¢iama, o tam svarbu jvardinti veiksnius, skatinan&ius jos (turizmo pramonés) plétra. Sis straipsnis yra
skirtas kaimo turizmo plétros tyrimui. Sio tyrimo tikslas — isskyrus veiksnius, lemian&ius kaimo turizmo plétra Lietuvoje,
juos jvertinti. Siam tikslui pasiekti yra iskelti tokie uzdaviniai: iSanalizavus moksling literatiira isskirti veiksnius,
lemiancius kaimo turizmo plétrg Lietuvoje, ir parengti metodika, kuria remiantis bus atliktas i$skirty veiksniy vertinimas.
Gauti tyrimo rezultatai parodé, kad didZiausig jtaka kaimo turizmo plétrai Lietuvoje turi turizmo jmoniy skaicius.

ReikSminiai ZodZiai: turizmo plétra, turisty srautas, jmoniy skaiius, emigranty skaicius, materialiosios
investicijos, klimatas.

Ivadas

Pastaraisiais deSimtmeciais turizmas iSgyveno nuolatinj augimg ir gilinimo diversifikavima, kad tapty vienu i$
spar¢iausiai auganciy ekonomikos sektoriy pasaulyje. Siuolaikinis turizmas sparciai ple€iasi ir jgauna vis didesng
reikSme Salies ekonomikos rodikliams. Dél Sios dinamikos turizmas tapo vienu i§ pagrindiniy tarptautinés prekybos
veikéjy ir tuo pat metu yra vienas i§ pagrindiniy daugelio besivystanciy Saliy pajamy Saltiniy. Si pasauliné turizmo
plétra pramoninése ir iSsivysciusiose Salyse daro teigiama poveiki ekonomikai ir uzimtumui daugelyje susijusiy
sektoriy. Turizmo paslaugos turi didele reikSme visos Salies gerovei, o tai svarbu ir Lietuvai. Stabiliai geréjanti
ekonominé situacija bei vis didéjantis pragyvenimo lygis Lietuvoje sudaro puikias salygas turizmo plétrai, verslui ir
turizmo paslaugy sektoriui iSsiplésti. Vykstant greitam turizmo augimui svarbu jsigilinti ir | turizmo sektoriy
Lietuvoje, ir i§siaiskinti bei i$skirti, kokie veiksniai lemia turizmo sektoriaus plétrg Lietuvoje.

Problema — kokie veiksniai lemia kaimo turizmo plétra Lietuvoje ir kaip jie vertinami.

Tyrimo objektas — kaimo turizmo plétrg Lietuvoje lemiantys veiksniai.

Tikslas — isskirti veiksnius, lemiancius kaimo turizmo plétra Lietuvoje.

Tyrimo tikslui pasiekti iSkelti uzdaviniai:
1. ISanalizavus moksline literatiirg iSskirti veiksnius, lemiancius kaimo turizmo plétrg Lietuvoje.
2. Parengti metodika, kuria remiantis galima biity jvertinti veiksnius, skatinancius turizmo plétra.
3. Remiantis pateikta metodika, atlikti kaimo turizmo plétros veiksniy vertinimo tyrima.

1. Kaimo turizmo plétra lemianciu veiksniy koncepcija

Turizmas yra svarbus ekonominis ir socialinis aspektas, kuris buvo pripazintas tiek iSsivysciusiose, tiek
besivystan¢iose Salyse. Per palyginti trumpa laikg turizmas tapo ypatingai populiarus ir aktyviai naudojamas.
Turizmas yra viena i§ didziausiy pasaulyje pramonés Saky, bei daugelyje regiony jis yra svarbiausias pajamy Saltinis
(De Freitas, 2003). Pasak Snieska, Barkauskiené, & Barkauskas (2014), turizmas yra vienas i§ spar¢iausiai auganc¢iy

Per pastaruosius 20 mety turizmas tapo didziausia tvaraus vystymosi diskurso dalis, turizmo paklausa Europoje
iSaugo daugiau nei dvigubai ir "jos ekonominis poveikis yra taip pat jspiidingas" (Kavaliauské & Kocyte, 2014;
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Snieska et al., 2014). Barbu (2013) teigia, kad daugelyje Saliy turizmo pramoné patenka j vyriausybés prioriteta, todél
yra daug nacionaliniy ir tarptautiniy didelés apimties projekty kurie sitilo ekonominio vystymosi skatinimo
programas.

Kalbant apie kaimo turizma, tai yra turizmo riiis, kuri sitilo poilsj uzmiestyje. Nors kaimo turizmas uzima tik nedidelg
visos turizmo rinkos dalj, tai yra vienas i§ sparCiausiai besivystanciy sektoriy (Barkauskas, Barkauskiene, &
Jasinskas, 2015). Turistams uZmiestis, kaimo vietovés yra jdomios bei patrauklios dél savo iskirtiniy istoriniy,
kultdriniy savybiy. Atsizvelgiant j tai, kad kaimo turizmas apima dvi turizmo formas — vietinj ir atvykstamajj, jis
labai prisideda prie kaimo ekonomikos ir platesnés turizmo industrijos (Grigalitinaité & Pileliené, 2014).

Bianu & Timisoara n.d teigia, kad kaimo turizmas yra didelj vystymosi potencialg turintis posistemis, alternatyvaus
kaimo darbo uzimtumo priemoné, padedanti jvairinti ekonoming veikla kaimo vietovése ir stabilizuoti kaimo
gyventojus. Jo plétra gali padéti susvelninti disbalansg jvairiose vietovése, nes tai yra vis didéjantis Saltinis.
Spiriajevas (2013) teigia, kad su tarptautinio kaimo turizmo plétra susij¢ procesai yra svarbiis ekonomings, socialinés
ir kultlirinés gerovés augimui. Kaimo turizmas gali biti laikomas tvaria veikla ir yra atsinaujinancios energijos
skatinimo pagrindas (Grigalitnaité & Pileliené, 2014). Todél kaimo turizmo plétra yra svarbi ir aktuali kiekvienai
Saliai. Barbu (2013) teigia, kad kaimo turizmo plétra yra palanki gerinant infrastruktiirg, istorinius paminklus ir
architekttirinj restauravima bei skatinant aplinkos i§saugojima.

Kaimo turizmas yra svarbus ir aktualus pagal du aspektus:
1. Kaimo turizmas skatina kaimo plétra taip prisidedant prie bendro Salies ekonomikos augimo, mazosioms
Salims, tokioms kaip Lietuva, kaimo turizmas yra stabilizuojantis ekonominio ir socialinio vystymosi veiksnys
(Snieska et al., 2014).

2. Kaimo turizmas yra veiksminga gamtos, kulttiros ir tradicijy vertybiy taupymo priemong, jis suteikia reik§me
krastovaizdzio apsaugai, seny dvary ir rimy atk@irimui, socialiniy bei istoriniy tyrimy tyrimui, taip pat
padidina bendruomenés nariy susidoméjima kity krasty gamta ir kulttira (Snieska et al., 2014).

Norint pasiekti kuo daugiau uzsienio zmoniy, labai svarbu nustatyti veiksnius, lemiancius kaimo turizmo plétra. Yra
daug priezasciy, kodél sekmingai ir nepakankamai sékmingai iSryskéja kaimo turizmo plétra. Skirtingi veiksniai daro
didele jtaka jvairiam kaimo turizmo plétros etapui (Streimikiene & Bilan, 2015). Analizuojant konkrety turizmo
sektoriy ir darnig jo plétra, biitina atkreipti démesj j 4 pagrindinius veiksnius: ekonominius, socialinius, aplinkos ir
kultdirinius (Amelung, 2006).

Amelung (2006) teigia, kad ekonominiai veiksniai turi didziausia jtaka sékmingai turizmo sektoriaus plétrai. Kaimo
turizmo plétra labai priklauso nuo pajamy augimo, taip pat didéjantis darbo uzmokestis leidzia zmonéms iSleisti
daugiau pinigy laisvalaikio veiklai, todél §is veiksnys labai veikia kaimo turizmg (Barkauskas et al., 2015). Labai
svarbu atkreipti démesj j augancia infliacija, kuri gali sumazinti realias gyventojy pajamas (Barkauskas et al., 2015).
Romikaityté & Kisieliauskas (2012) sutelkia démesj j tokius ekonominius veiksnius, kaip turisty srautai i§ Salies,
BVP vienam gyventojui, materialiosios investicijos.

Sinkiené (2008) teigia, kad kultoriniy veiksniy analizé koncentruojasi j $alies ar regiono gyventojy paslankumg
poky¢iams, poziiirj j pagrindinius miesto veiklos ir plétros klausimus. Pasak Barkausko et al., (2015), socialiniy
veiksniy analizé apima demografinius pokycius $alyje, regione ar net pasaulyje, visuomenéje vyraujancius $eimos ir
bendruomenés santykius, situacija lygiy galimybiy ir diskriminacijos srityje, visuomenés gyvenimo btido ypatumus
ir jy poky¢ius, sveikatos ir §vietimo, darbo ir pajamy aspektus.

Dél auganciy ekologiniy problemy gamtiné aplinka tampa vis svarbesniu turizmo aplinkos elementu, apimanciu
klimato salygas bei atsinaujinanciy ir neatsinaujinan¢iy gamtiniy iStekliy naudojimg (Sinkiené, 2008). Lietuvoje
kaimo turizmo plétrai itin daro jtakg klimato salygos ir trumpas vasaros sezonas, taip pat klimato kaita, biologinés
jvairovés nykimas tampa stipresnis ir globalus, vis labiau daro poveikj kaimo turizmo plétrai (Barkauskas et al.,
2015).

2. Kaimo turizmo plétra lemianciy veiksniy metodika

Pirmiausia yra renkami duomenys, véliau iSskiriami veiksniai. Pagal temg veiksniams pritaikomi kodai: y— atvykusiy
turisty srautas; x1 — infliacija; Xo — turizmo jmoniy skaiius; x3— emigranty skaicius; x4— materialiosios investicijos;
xs—klimatas. ISskyrus veiksnius reikia iSsiaiskinti, ar yra rySys tarp pasirinkty veiksniy. RysSio identifikavimui yra
naudojama koreliaciné analize.

Koreliaciné analizé — tai statistinis metodas, kuriuo tiriami atsitiktiniy dydziy, turin¢iy normalyjj skirtinj, tarpusavio
rySiai generalingje aibéje. Koreliacinés analizés metodas neatskleidzia rySiy tarp konkreciy reikSmiy atsiradimo
priezasciy, jis tik kiekybiskai iSmatuoja ty rysiy stiprumg (Kédaitis & MartiSius, 2010). Koreliaciné analizé nustato,
kurie i§ veiksniy labiausiai veikia tiriamajj priklausoma veiksnj (Pabedinskait¢ & Cinéikaite, 2016). Bendras
koreliacinés analizés tikslas — kiekybiskai apibudinti dviejy poZymiy rySio stipruma ir rezultatinio bei faktoriniy
pozymiy visumos ry$io stiprumg ir jvairumg (MartiSius, 2014). Koreliaciné analizé $iame darbe naudojama, kad
galima bty nustatyti rysj ir jo kryptj tarp atvykusiy turisty srauty ir infliacijos, tarp atvykusiy turisty srauty ir turizmo



jmoniy skaiCiaus, rysj tarp atvykusiy turisty srauty ir emigranty skaiciaus, taip pat tarp atvykusiy turisty srauty ir
materialiyjy investicijy bei tarp atvykusiy turisty srauty ir klimato. Koreliacijos koeficiento apskaiCiavimui yra
naudojama tokia formulé (zr. (1)) (Pabedinskaité, 2009):

nIx;yi—XxiZyi

7
\/nz‘xiz —(Zx;)? X\/nz‘yiz -(Zy)?

Tr =

&

cia:

r — koreliacijos koeficientas;

x — nepriklausomas kintamasis;

y — priklausomas kintamasis;

n— imties dydis.

Koreliacijos koeficientas gali jgyti reikSmes nuo -1 iki 1. Kuo koreliacijos koeficientas toliau nuo nulio, tuo

priklausomybé stipresné. Tam, kad galétuméme interpretuoti koreliacijos koeficienta, bus naudojama koreliacijos
koeficiento reikSmiy skalé (Zr. 1 lentelg).

1 lentelé. Koreliacijos koeficiento reikimiy skalé (Cekanavigius & Murauskas, 2014)

[-1;-0,9] Labai stiprus neigiamas rySys
[-0,89; -0,7] Stiprus neigiamas rysys

[-0.69; —0,4] Vidutinio stiprumo neigiamas ry$ys
[-0,39; -0,2] Silpnas neigiamas ry$ys

[-0,19; 0) Labai silpnas neigiamas rySys

0 Néra rysSio

(0; 0,19] Labai silpnas teigiamas rySys

[0,2; 0,39] Silpnas teigiamas rySys

[0,4; 0,69] Vidutinio stiprumo teigiamas ry§ys
[0,7;0,89] Stiprus teigiamas ry$ys

[0,9; 1] Labai stiprus teigiamas ry$ys

ApskaicCiavus koreliacijos koeficientus ir juos interpretavus galima atlikti poring regresing analizg, jeigu veiksniy
koreliacijos koeficientai yra reikS8mingi, o jeigu nereikSmingi, negalima atlikti porinés regresinés analizés ir tokio
veiksnio toliau neanalizuojame.

Regresiné analizé — tai statistinis metodas priklausomybiy tarp atsitiktiniy dydziy matematinei iSraiSkai (regresijos
lyg€iai) nustatyti ir jos parametrams analizuoti (Kédaitis & Martisius, 2010). Atliekant poring regresing analize yra
randamos priklausomybés (regresijos lygtys) nuo kiekvieno i§ anksé¢iau atrinkty veiksniy, regresijos lygtys isreiskia
priklausomybe tarp nagrinéjamy rodikliy ir yra vidurkiy linija (Pabedinskait¢ & Cingikaite, 2016). Pagal gautg
formule galime rasti priklausomojo kintamojo y vidurkio jvertinimg arba, kitaip tariant, tikéting reikSme esant
konkreciai nepriklausomo veiksnio x reik§mei. Atliekant regresing lygti koeficientas turi biti reikSmingas, jeigu jis
nereik§mingas, lygties sudaryti negalime.

Norint atlikti regresine lygtj yra naudojamos tokios formulés (Zr. (2 — 4)) (Pabedinskaité, 2009):

y= Bo+pPix, (2
dia:
y — priklausomas kintamasis;
Po, pr— regresijos lygties koeficientai;
X — nepriklausomas kintamasis.

_ nXxpyi—IxiXy;

b= ©)
dia:
P — regresijos lygties koeficientas;
Xi — imties nepriklausomas narys;
yi— imties priklausomas narys;
n — imties dydis.

Bo =20~ By x =1, (4)

¢ia:



Po — regresijos lygties koeficientas;

Si— regresijos lygties koeficientas;

xi— nepriklausomas kintamasis;

yi— priklausomas kintamasis;

n— imties dydis.

Siame straipsnyje poriné regresiné analizé yra skirta tam, kad baty galima i$siaiskinti pasirinkty veiksniy, kaip
infliacijos, turizmo jmoniy skai¢iaus, emigranty skaiciaus, materialiyjy investicijy ir klimato jtaka atvykusiy turisty
srautui.

3. Kaimo turizmo plétra lemianciy veiksniy empirinis tyrimas
Visy pirma praktinéje dalyje rySio identifikavimui tarp iSskirty veiksniy bus apskaiCiuojami ir interpretuojami
koreliacijos koeficientai ir koeficienty reik§mingumo lygmenys. Jeigu koeficientai reik§mingi, bus atliekama poriné

regresing analizé.

2 lentelé. Pasirinkty veiksniy duomenys, 2003-2017 m. (sudaryta autoriy)
Atvykusiy Turizmo jmoniy

Materialiosios

Metai . Infliacija Emigrantai . o Klimatas
turisty srautas skaiCius investicijos
2003 3635 1,2 253 26283 728 6,7
2004 2019 1,2 229 37691 1188 6,7
2005 2080 2,7 254 57885 1545 6,8
2006 2317,3 3,7 263 32390 2032 7,4
2006 42144 5,7 276 30383 2844 7,75
2008 4458,7 10,9 283 25750 2604 8,2
2009 4001,3 4,5 299 38500 1429 7,2
2010 4073 1,3 309 83157 1541 6,2
2011 4504,3 4,1 330 53863 1674 7,6
2012 4978,2 3,1 322 41100 1776 6,7
2013 5263,5 1 342 38818 2006 74
2014 5217,4 0,1 366 36621 2074 78
2015 5048,5 -0,9 363 44533 2380 8,2
2016 5321,9 0,9 349 50333 2404 7,5
2017 5590,3 3,72 342 47925 2529 8,5

Atlikus koreliacing analize buvo iSsiaiSkinta, kad tarp atvykusiy uZsienieéiy srauty ir infliacijos koreliacijos
koeficientas yra —0,065. Tai reiSkia, kad tarp $iy veiksniy egzistuoja labai silpnas neigiamas koreliacijos rysys.
Apskaiciavus buvo nustatyta, kad koeficiento reikSmingumas yra 0,819, taigi Sis koreliacijos koeficientas yra
nereik§mingas ir negalima teigti, kad skiriasi nuo nulio, todél tokio veiksnio neanalizuosime.

Atlikus koreliacing analize tarp atvykusiy uzsienieCiy srauty ir turizmo jmoniy skai¢iaus koreliacijos koeficientas yra
0,885. Tai reiskia, kad tarp $ity dviejy veiksniy egzistuoja stipus teigiamas koreliacinis rysys, t.y. didéjant turizmo
imoniy skaiiui, didéja ir atvykusiy uZsienieCiy srautai. Koeficiento p—reikSmé yra 0, taigi galima teigti, kad Sis
koreliacijos koeficientas yra reikSmingas ir galima testi tyrima toliau.

3 lentelé. Koreliacinés analizés rezultatai (sudaryta autoriy)

Koreliacijos koeficientas p-reikSmé

Atvykusiy uzsienieciy srautai ir infliacija -0,065 0,819
Atvxl.(usm uzsienieCiy srautai ir turizmo jmoniy 0,885 0,000
skaicius

Atvykusiy uzsienieciy srautai ir emigranty skaicius 0,032 0,909
..Atvykl.ls.llq uzsienieCiy srautai ir materialiosios 0,516 0,049
investicijos

Atvykusiy uzsienieciy srautai ir klimatas 0,527 0,043

Atlikus poring regresing analizg tarp ty paciy veiksniy matome, kad koeficientas yra reikSmingas ir galima sudaryti
regresing lygtj:

y =-3189,879 + 24,142x,. (5)
Apskaiciavus regresing lygtj galima teigti, kad turizmo jmoniy skai¢iui padidéjus vienu vienetu, atvykusiy uzsienieciy
srautai padidés 24,142 karto. R?= 0,783, todél galima teigti, kad turizmo jmoniy skai¢ius paaiskina 78% atvykusiy
uzsienieCiy srauty sklaidos.



Atlikus koreliacing analiz¢ tarp atvykusiy uZsienieciy srauty ir emigranty koreliacijos koeficientas yra 0,032. Tai
reiskia, kad tarp Siy veiksniy egzistuoja labai silpnas teigiamas koreliacijos rySys, p—reik§mé yra 0,909, taigi §is
koreliacijos koeficientas statisti§kai yra nereik§mingas, lygties negalima interpretuoti.
Atlikus koreliacing analiz¢ tarp atvykusiy uzsienieciy srauty ir materialiyjy investicijy koreliacijos koeficientas yra
0,516. Tai reiskia, kad tarp $iy dviejy veiksniy egzistuoja vidutinio stiprumo teigiama koreliacija. ApskaiCiavus p—
reikSme yra 0,049, taigi galima teigti, kad $is koreliacijos koeficientas yra statistiskai reikSmingas. Atlikus poring
regresing analiz¢ tarp ty paciy veiksniy galima sudaryti regresing lygti:
y =2149,347 + 1,060x4 . (6)

Apskaiciavus regresine lygtj galima teigti, kad materialiosioms investicijoms padidéjus vienu vienetu, atvykusiy
uZzsienie¢iy srautai padidés 1,060 karto. R?=0,267. Taigi, galima teigti, kad materialiosios investicijos paaiskina 27%
atvykusiy uzsienieciy srauty sklaidos.
Atlikus koreliacing analiz¢ tarp atvykusiy uzsienie¢iy srauty ir klimato koreliacijos koeficientas yra 0,527. Tai reiskia,
kad tarp Siy dviejy veiksniy egzistuoja vidutinio stiprumo teigiama koreliacija. Apskai¢iuota p-reik§me yra 0,043,
taigi galima teigti, kad Sis koreliacijos koeficientas yra reikSmingas.
Atlikus poring regresing analize¢ tarp ty paciy veiksniy galima sudaryti regresing lygti:

=-2846,977 + 952,801xs . (7

Sumodeliavus regresing lygtj galima teigti, kad klimatui padidéjus vienu vienetu, atvykusiy uzsienie¢iy srautai
padidés 952,801 karto. R?= 0,278. Tai parodo, kad klimatas paaikina 28% atvykusiy uZsienie¢iy srauty sklaidos.

ISvados

1. Teoringje darbo dalyje, remiantis Lietuvos ir uzsienio mokslininky literatiira, buvo issiaiskinta, kad kaimo
turizmas uzima nedidel¢ visos turizmo rinkos dalj, taciau tai yra vienas i§ sparCiausiai besivystanciy
sektoriy. Norint iSanalizuoti konkre¢ius kaimo turizmo plétrag lemianéius veiksnius svarbu yra atkreipti
démesj j 3 pagrindinius veiksnius: ekonominius, socialinius ir aplinkos. Daugelis mokslininky teigia, kad
ekonominiai veiksniai, darantys jtaka Lietuvos kaimo turizmo sektoriui, yra infliacija, materialiosios
investicijos ir turizmo jmoniy skaicius. Taip pat aptarta, kad socialiniai veiksniai, tokie kaip emigracija, bei
aplinkos veiksniai, kaip klimatas, daro ypatingai didelg jtaka kaimo turizmo plétrai.

2. Tyrimui atlikti buvo pasirinkta koreliaciné analizé ir poriné regresiné analizé. Koreliaciné analizé buvo
naudojama ry$iui tarp nagrinéjamy veiksniy identifikuoti. Kad analiziy rezultatai buty kuo labiau
patikimesni ir tikslesni, darant koreliacing analize reikéjo ne tik nustatyti rySio egzistavima, bet ir jo
stiprumo kokybing charakteristika ir patikrinti, ar rySio stiprumas yra statistiSkai reikSmingas. Poriné
regresiné analizé buvo naudojama i$siaiskinti veiksniy jtaka kaimo turizmo plétrai.

3. Apskaiciavus koreliacijos koeficientus nustatyta, kad stipriausias rySys yra tarp atvykusiy uZsienieCiy
srauty ir jmoniy skaiciaus, o silpniausias rySys yra tarp atvykusiy uzsienieCiy srauty ir emigranty. Atlikus
porine regresing analizg, apskaiCiuota, kad didziausig jtaka kaimo turizmo plétrai turi turizmo jmoniy
skaiCius, o maziausia jtakg — materialios investicijos.
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FACTORS THAT DETERMINE RURAL TOURISM DEVELOPMENT IN LITHUANIA

Monika PULUIKYTE, Viktorija SKVARCIANY

Abstract. Tourism is a dynamic and competitive industry capable of adapting to changing customer needs and
desires. Modern tourism is expanding rapidly and is becoming increasingly important for the country's economic
development. This is manifested through the influence of the tourism industry on the country's economic
indicators. For this reason, tourism has become one of the main players in international trade and at the same time
is a source of income for the parties. Thus, the tourism industry needs to be constantly expanded, and it is important
to identify the factors that drive it (the development of the tourism industry). This article is dedicated to rural
tourism development. The aim of this study is to evaluate the factors that determine the development of rural
tourism in Lithuania. The following tasks have been set to achieve the goal: 1) to analyze the factors that determine
the development of rural tourism in Lithuania after analyzing the scientific literature; 2) to develop a methodology



that will be used to assess the factors identified. The results of the research showed that the number of tourism
enterprises has the biggest impact on the development of rural tourism in Lithuania.

Keywords: tourism development, tourist flow, number of companies, number of emigrants, tangible investment,
climate.



